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Corporate Sound SIEMENS

Nutzen fiir die Marke

Integriertes Instrument
der Markenfihrung Siemens

= Horbare Marken-Wiedererkennung

= Emotionale Markenprofilierung

= Akustischer und visueller Einklang:
»Look, listen and feel«

Synergiepotentiale:
= Konsistenz im Markenauftritt
= Effizienz in der
Markenkommunikation
= Kostenersparnis
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Corporate Sound SIEMENS

Audiovisuelle Leitidee

»The puls of life —
the impulse for innovation.«

Abgeleitet aus den Markenwerten:

= exzellent
= verantwortungsvoll
= ijnnovativ

Basis flr audiovisuelle Briefings,
Prafkriterium
far audiovisuelle Ergebnisse
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Corporate Sound SIEMENS

Klangtonalitat

Beschreibt den akustischen
Ausdruck, die zu vermittelnde
Stimmung:

= strukturiert = unverfalscht
= packend = belebend

Basis flir audiovisuelle Briefings,
Prafkriterium
far audiovisuelle Ergebnisse

Medley Corporate Sound

e
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Corporate Music SIEMENS

Motiv Siemens

= Kleinste musikalische Einheit
= Grundlage fur eine Komposition

= Ausdruck der Markenhaltung
= Ausdruck der audiovisuellen Leitidee

Sound Branding Elements
Storytelling

Corporate Voice

Basis fur das Thema Siemens

Corparate Music

Soundscape

Motiv Siemens (Pianoversion)

g
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Corporate Music SIEMENS

Thema Siemens

Musikstlick mit dem Motiv Siemens
als kompositorischer Kern

= Ausdruck der Klangtonalitat
= Ausdruck der akustischen Leitidee

Das Thema Siemens darf
musikalisch interpretiert werden.

Sound Branding Elements
Storytelling

Corporate Voice

Soundscape

Thema Siemens (Pianoversion)

-
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Corporate Music SIEMENS

Storytelling

Integration der Corporate Sound — B
Elemente in die Komposition I e g
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Freiraum fur die audiovisuelle
Ausgestaltung spezifischer Stories:

Sound Branding Elements Closing

= Freie musikalische Genres
= Freie Dramaturgie
= Freie Inszenierung

Corporate Voice

Corporate Music

Soundscape

Beispiel Filmmusik Hausgerate
oYz
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Brand Soundscape

SIEMENS
Einleitung (Grounds & Figures)

= Wir nehmen unsere Umwelt
mit allen Sinnen wabhr.

= Was wir dabei horen ist unsere
klangliche Umwelt: die Soundscape.

= Diese besteht aus zwei Ebenen:

: — }JE."FF i ;-.w ME“EEE el
Grounds & Figures i 3 EE e il yevritT=i=iy
-!: a1l . ;.
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Sound Branding Elements
- : ot [
Beispiele: Ground Figure

Corporate Voice

CorporoeMusic T N M
Soundscape G
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Seite 8 16.11.2010

3. G-E-M Forum Berlin



Corporate Voice SIEMENS

Einleitung

Ubereinstimmung zwischen

dem Ausdruckscharakter

der Stimme und der Personlichkeit
der Marke

Sound Branding Elements

Abgeleitet von der Klangtonalitat: Sowling |

unverfalscht, belebend, packend Corporate Voice  [IVAGOWF]  VGRE0RE]
Corporate Music ke 50N NN
= Mannlich scundscape |
= Weiblich

Anwendungen von der Telefonschleife
bis zum Closing
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Corporate Voice SIEMENS

Auswahl und Inszenierung

Drei Inszenierungsbeispiele:

‘an
= Inszenierung »unverfalscht« y :
*"’ . Sound Branding Elements
soryeiing |
= Inszenierung »belebend« R — |
ofy= Corporate Music  Theme  ([Mefif | [(Metf |

Soundscope  Gomsstwns

= Inszenierung »packend«
dg
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Corporate Voice
Der gesprochene Markenname

Verbindliche Sprecher
far Akustische Signatur und Closing

= Mannliche Stimme

wiE

= Weibliche Stimme

. ;.,
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Sound Branding Elements

Storytelling

Corporate Voice

Corport Music [ Tene WM

Soundscape
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Akustische Signatur SIEMENS

Anwendung

Akustische Schutzzone:
Die Signatur wird nicht mit anderen [zimens] | | | |
Klangen/GeraUSChenhlnterlegt N N T T 0 0 0 O 0 B B A X O A O O A A

1 sec 2 sec 3 sec

3,7 sec

Typische Anwendungsbeispiele:

audio protection zone

= Akustisches Closing — T T T

z.B. Horfunk-Spot -

short cross-fade

Sound Branding Elements

= Audiovisuelles Closing — Soeling

z.B. TV-Spot Corporate Voice | VoiceOver | VoiceOvsr  Samens”

Coporoe s Theme WM WG s
soundscapeGombargu
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Uberblick SIEMENS

Audiovisuelle Anwendungsbereiche

Referenz- und

Internet / Intranet . : Prasentations-
Microsites .
H filme
. : Video Tutorials
Interaktive :

Prasentationen

3 DVD-Meniis
Motion Graphics / m : TV-Spots
: Animation E : :

animiert - - — - — —_— : » filmisch
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