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Verstellung in Erpresserschreiben.

Publikationen von Albert Busch: http://www.albertbusch.de/pagelD_1112643.html

»Die Angewandte Linguistik ist der zukunftstrachtige Arbeitsbereich der Linguistik. Sie
untersucht Sprache in ausgewahlten Feldern der gesellschaftlichen Praxis.«
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»Wir missen im Branding nicht nur die Tiefenpsychologie bemihen, nicht nur
die Ethnologie, sondern vor allem in der sprachlichen Umsetzung die Semiotik,
eine Teildisziplin der Linguistik.«
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»Brand-Behavior soll den besten Fit zwischen Mensch und Marke herstellen. Ziel
ist, die Wahrnehmung der menschlichen Personlichkeit des Mitarbeiters am Telefon
der Marken-Personlichkeit so anzupassen, dass das Mitarbeiter-Verhalten on-brand ist.«
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Vortrage und Fachbeitrége uber Linguistische Markenfiihrung.

»Die Marke aus der Perspektive der Linguistik zu fihren, bedeutet, die Sprache der
Marke auf allen Vertriebs- und Kommunikationswegen in strategische, operative
und damit vor allem téglich umsetzbare Mafinahmen zu Ubersetzen.«
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Lehrbeauftragter am Lehrstuhl fur Marketing an der Bergischen Universitat Wuppertal
bei Prof. Dr. Tobias Langner.

»Wir wollen unsere Marke weiter starken. Sprache ist dafiir ein wichtiges Hilfsmittel.
In ihr soll sich kiinftig starker unsere Markenidentitat spiegeln.«

Wolfgang K.A. Disch — Moderator
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»Eine Marke hat eine Sprache wie ein Mensch. In Anlehnung an Hans Domizlaff:
Eine Marke hat ein Gesicht wie ein Mensch.«



