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Die Sound-Branding-Elemente

Brand Music

« die strategisch
fir eine Marke
konzipierte
Musik

Brand Soundscape

» Klangatmosphare
einer Marke

Brand Voice

« die Stimme der Marke
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James Bond Musik ist Motiv gestltzte Brand Music
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Jede Stadt, jeder Ort, jeder Raum verfugt Gber eine spezifische Klangatmosphare
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Die Stimme der Marke MGM heil3t: Gut gebrullt Lowe



Soundlogo ,,Heartbeat" — eine Evolution

des Soundlogos des Soundlogos des Soundlogos
,Heartbeat" ,Heartbeat" ,Heartbeat"
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Die Evolution des Soundlogos von Audi (das auditive Markenguthaben von Audi)



Starttone Apple/Windows
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Windows™?

Professional

Starting Windows

Strategisch positionierte Starttone. Einer fur alle (Apple). Immer wieder neu (Windows)
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Der Lufthansa Airbus 380 online prasentiert auf der Tonspur mit einem eigens komponierten Soundscape der Lufthansa



Der Sound Branding Prozess

Konzeption Entwicklung! Anwendungen,
Basiselemente intern/extern

Brand
Personality

Strategische
EHT

* Music
* Soundscape
« Vioice
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Workshop: * Motive, Themen -
+ Markenwerte : g « Klangtonalitat § . * Soundlogo
= Markenvision ] ﬁ?“:"‘m‘iﬂ:'?“ - Akustische Leitidee B Eipies = Corporate Song
* Markentonalitat +Sounderafiier « Story behind - Telefonwarteschleife
« Markenidee Fre sty - Sound Briefing « Klingeltdne
- TV-5pots
« Funkspots
« Imagefilm
» Web Sound

Dokumentation

Sound Branding muss immer aus der Marke heraus entwickelt werden
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